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SEMINARIO DE INTERCAMBIO Y TRANSFERENCIA
DE RESULTADOS ENTRE GRUPOS
MEDITERRANEOS ESPANOLES DE INVESTIGACION
TURISTICA. IBIZA 26-28 DE MAYO DE 2010

Salvador Anton Clavé
Universitat Rovira i Virgili

Onofre Rullan Salamanca
Universitat de les llles Balears

José Fernando Vera Rebollo
Universidad de Alicante

Los dias 26, 27 y 28 de mayo de 2010 investigadores del Grupo de Investigacién sobre
Sostenibilidad y Territorio (GIST) de la Universidad de les Illes Balears, del Grupo de Inves-
tigacidn en Andlisis Territorial y Estudios Turisticos (GRATET) de la Universidad Rovira i
Virgili y del Grupo de Investigacion en Planificacion y Gestién Sostenible del Turismo de la
Universidad de Alicante celebraron unas jornadas conjuntas de intercambio y transferencia
de resultados con el objetivo general de debatir y avanzar planteamientos tedricos, metodo-
l6gicos y aplicados acerca de su objeto de investigacién comtun, la implantacion territorial
del turismo en el litoral Mediterrdneo espafiol. Las jornadas fueron financiadas por la con-
vocatoria de Acciones Complementarias B del MICINN (proyecto CS0O2009-07050/SOCI).

Se trata de tres grupos de investigacion que en 2010 cuentan con proyectos competitivos
vigentes financiados por el MICINN y que tienen, a priori, objetivos complementarios de
andlisis. En concreto, los tres proyectos que han sido el punto de partida de las jornadas son:

e La geoeconomia y la geopolitica turistica. Andlisis de la glocalizacion turistica
balear, implicaciones socioambientales (CS02009-08400/GEOG), con vigencia
2010/12. IP: Onofre Rullan Salamanca.

e [nnovacion territorial y modelos de desarrollo en destinos turisticos litorales. Andli-
sis a diferentes escalas espaciales (CSO2008-01699/GEOG), con vigencia 2009/11.
IP: Salvador Anton Clavé.

* Renovacion de los destinos turisticos consolidados del litoral: nuevos instrumentos
para la planificacion y gestion (CSO2008-00613/GEOG), con vigencia 2009/11. IP:
Fernando Vera Rebollo.
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Participaron, ademads de los investigadores de cada una de las universidades en las que se
adscriben los grupos, profesores de otras cuatro universidades que también participan en los
proyectos relacionados, en concreto, de la Universidad de Malaga, de la UOC, de la Univer-
sidad de Valencia y de la Universitat Jaume I. Los objetivos especificos del encuentro fueron:

Intercambiar conocimientos sobre los destinos turisticos objeto de estudio en cada
uno de los proyectos sefialados, contrastando metodologias y resultados.

Fomentar la cooperacién entre los tres grupos de investigacion en aras a la partici-
pacidn futura en proyectos de investigacion coordinados y en proyectos vinculados
con la transferencia de conocimientos y la colaboracidon con empresas.

Propiciar la generacion de un grupo competitivo de investigadores pensado en los
requisitos que plantea el marco del Espacio Europeo de Investigacion (EEI).

Los objetivos generales del Grupo de Investigacion sobre Sostenibilidad y Territorio
(GIST) de la UIB son estudiar, con perspectiva histdrica, la transformacién geogréfica que
ha experimentado el archipiélago balear en la segunda mitad del siglo XX, cartografiar y
estudiar diacrénicamente, a escala territorial, la ocupacién y usos del suelo de las Baleares,
aplicar indicadores de sostenibilidad, analizar la evolucidn histdrica del sistema energético
balear y comparar y confrontar la experiencia balear con la seguida por otras islas de carac-
teristicas geogréficas similares. Tales objetivos, se traducen, en el marco del proyecto La
geoeconomia y la geopolitica turistica. Andlisis de la glocalizacion turistica balear, impli-
caciones socio-ambientales, realizado en colaboracién con investigadores de la Universidad
de Malaga, en una propuesta de estudio que parte de un enfoque tedrico-conceptual propio
de la economia ecoldgica y la ecologia politica para plantear el turismo como una via de acu-
mulacién de capital a través de la produccion de espacio y de naturaleza en la linea del pen-
samiento de Noel Castree. Como consecuencia, se establecen marcos de analisis novedosos
como los derivados del andlisis socioinstitucional de los conflictos socioecolégicos (agentes,
actores, regulaciones) y del andlisis de los flujos materiales, energia y transformaciones
territoriales a partir de la premisa fundamental que la glocalizacidn turistica es generadora de
desarrollo geogréfico desigual. A partir de tales consideraciones, se proponen las siguientes
temdticas de andlisis empirico combinando una perspectiva territorial en las propias Islas
Baleares con el andlisis de la difusién de los procesos estudiados fuera del archipiélago:

1. Estudio de la globalizacién turistica desde una perspectiva transescalar considerando
el territorio como el lugar de encuentro de las 16gicas del capitalismo global y el
turismo como via de acumulacién de capital en las economias periféricas. Se toma
como referencia el modelo de andlisis del Global Commodity Chain.

2. Explicacién de la geohistoria de la turistizacién del Mediterrdneo, en particular su
insercién en el sistema capitalismo global a principios del siglo XX, el papel de la
Guerra Fria y su posicion en el actual marco de relaciones globalizado.

3. Andlisis del papel de las megainfraestructuras de transporte en la insercion de las Islas
Baleares en el mapa turistico mundial desde una perspectiva politica, institucional y
ambiental.
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4. Cartografia y andlisis de la difusion espacio-temporal del alojamiento turistico en las
Islas Baleares.

5. Investigacion de la transformacién interna de las ciudades de baleares a consecuencia
del desarrollo turistico entre 1956 y 2008 y de la expansién contemporanea de los
agentes inmobiliario-financieros en el espacio turistico balear.

6. Estudio de los efectos territoriales del urbanismo neoliberal. Andlisis de la estrategia
de produccién urbana en las Islas Baleares como un mecanismo de supervivencia del
capitalismo a través de la produccién de espacio y la urbanizacién como solucién
al excedente de capital de la economia capitalista y mecanismo de estabilizacién de
la economia global. Estudio de marcos reguladores, politicas urbanas, estrategias
emprendedoras y Large Scale Urban Developement Projects.

7. Andlisis de los costes territoriales y ambientales del desarrollo turistico considerando
la huella territorial efectiva que generan los cambios de ocupacién del suelo y el
metabolismo socioecondémico balear.

8. Cartografia y andlisis de la difusion espacial de las cadenas hoteleras baleares fuera
del archipiélago considerando dindmicas de desposesion de recursos, abusos, compe-
tencia, inadecuacién al marco formativo y deterioro sociolaboral en los lugares donde
se implantan.

Los intereses cientificos del Grupo de Investigacion en Analisis Territorial y Estudios
Turisticos (GRATET) de la URV son el estudio de la relacion entre las dindmicas globales y
les respuestas locales y sus efectos sobre la competitividad territorial, el papel del turismo y
el ocio en la reestructuracién productiva y ambiental de los lugares, el debate sobre la inci-
dencia de la ordenacién del territorio en la preservacién y mejora de las condiciones ambien-
tales de los lugares y el desarrollo local y los efectos y los riesgos de la creciente movilidad
sobre la dindmica social, la gobernanza de los territorios y la competitividad regional y
urbana. Mds en concreto, el proyecto Innovacion territorial y modelos de desarrollo en des-
tinos turisticos litorales. Andlisis a diferentes escalas espaciales, en el que también parti-
cipa un investigador de la Universidad Oberta de Catalunya tiene como objetivos evaluar las
tendencias de reestructuracién de los destinos turisticos (territorial, econdémica y turistica),
analizar las dindmicas de innovacioén territorial en los espacios de destino turistico, modelizar
la capacidad del turismo para generar territorios competitivos desde un punto de vista social,
econdmico y ambiental y, desarrollar instrumentos de medida de los factores de sostenibi-
lidad y competitividad de los destinos turisticos litorales. Para ello, se parte de la hipétesis,
ya planteada por Patrick Mullins en los afios noventa —aunque poco desarrollada con poste-
rioridad en los andlisis de los procesos de desarrollo turistico y sus efectos en términos de
construccién social de espacios urbanos— de la singularidad de los destinos turisticos en tanto
que ciudades tanto desde una perspectiva funcional y sociodemografica como organizativa y
estructural. En este sentido, se parte de la hipdtesis de trabajo que, para el caso del Medite-
rrdneo espaflol, la reciente transformacion de los destinos turisticos litorales ha implicado su
evolucion hacia estructuras urbanas complejas, con paisajes renovados, sistemas innovadores
en uso de los recursos y procesos e intensidades de ocupacion del suelo diferenciados. Todo
ello ha conducido a la aparicién de dindmicas sociales, econdmicas y territoriales especificas
que en determinadas circunstancias han dotado de competitividad los espacios turisticos y
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han generado dindmicas de innovacion espacial y desarrollo creativo. Todo ello sin obviar
que tales procesos han generado conflictos socioambientales relevantes y, especialmente,
han generado nuevos riesgos desde la perspectiva de la sostenibilidad futura de los destinos.

El andlisis pretende, en definitiva, vincular el estudio de los destinos turisticos del Medi-
terrdneo espaiol a los estudios acerca de la creacion de espacio urbano, el andlisis territorial
y la valorizacion econémica de los paisajes antropizados y plantear el papel de algunos desti-
nos turisticos en tanto que espacios de la innovacién social, de creatividad y de competitivi-
dad territorial. A partir de tales consideraciones, se proponen diferentes tematicas de andlisis
empirico a diferentes escalas. Las tres primeras son a escala regional (es decir tomando como
objeto de andlisis el conjunto del litoral mediterrdneo), las tres siguientes son a escala inter-
media (se refieren a regiones de destino turistico en las cuales se incorporan otras actividades
econdmicas, estructuras urbanas y funciones productivas) y las tres tltimas son a escala local
(es decir tomando como marco de referencia territorial de andlisis, destinos especificos del
litoral Mediterrdaneo, en este caso de la Costa Daurada en Catalufia). En concreto:

1. Realizar una tipologia de destinos turisticos litorales en funcién de sus dindmicas de
transformacion recientes.

2. Evaluar el papel de los destinos turisticos en la transformacion de los sistemas territo-
riales regionales del litoral mediterrdneo espafiol.

3. Estudiar los cambios sociodemograficos que ha protagonizado el litoral espafiol espe-
cialmente en términos de interculturalidad, nuevas formas de relacién social y movi-
lidad residencial.

4. Caracterizar las dindmicas de los nuevos paisajes litorales, su renovacion y su aprove-
chamiento turfstico.

5. Identificar las pautas de comportamiento, los usos recreativos y la movilidad de los
turistas en los destinos litorales.

6. Establecer los mecanismos sociales que conducen a la creacién de «distritos indus-
triales» o «clusters» turisticos competitivos territorialmente.

7. Analizar la competitividad del destino a partir del andlisis de los cambios en su per-
cepcidn, su imagen y su identidad.

8. Plantear sistemas de evaluacion de la sostenibilidad de las dindmicas de desarrollo en

términos de «condiciones de vida» de los residentes en los destinos.

. Proponer sistemas de andlisis que permitan identificar procesos de innovacion y crea-

tividad en los destinos litorales.

Nel

Los objetivos del proyecto del Grupo de Investigacion en Planificaciéon y Gestion
Sostenible del Turismo de la Universidad de Alicante Renovacion de los destinos turisticos
consolidados del litoral: nuevos instrumentos para la planificacion y gestion en el cual
participan, asimismo, investigadores de la Universitat de Valencia y de la Universitat Jaume
I de Castellén, se concretan en establecer un marco global (conceptual y tedrico) de la reno-
vacidén/reestructuracion de los destinos turisticos asi como de las teorfas que lo fundamentan,
analizar de forma comparada estrategias de reestructuracion concretas acometidas en desti-
nos litorales de referencia) tanto en Espafia (Planes de reconversion integrales en Andalucia,
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Sur de Gran Canarias o Playa de Palma) como a nivel internacional y aplicar los resultados
a tres destinos piloto en el ambito valenciano: Benidorm, Benicassim y Gandia. En este con-
texto analitico, los ejes de trabajo prioritarios se centran en el andlisis de las actuaciones de
renovacion acometidas por los tres destinos mencionados desde las vertientes:

Empresarial, con incidencia en la renovacion del destino a partir de la aparicién de
nuevos modelos de negocio turistico basados en la innovacién y creatividad, la reno-
vacion de la oferta de alojamiento, ocio y comercial existente, asi como el estudio de
la progresiva incorporacién de productos especificos que contribuyen a la diversifica-
cién y/o complementariedad y, por ende, a la renovacion turistica.

De destino: contemplando, entre otros aspectos, la renovacion y reciclaje de los teji-
dos urbano-turisticos, las actuaciones de renovacion y regeneracion del frente costero,
la gestion local del destino turistico, la valorizacién/adecuacion al uso turistico del
patrimonio natural y cultural o los cambios en la imagen turistica y las nuevas orien-
taciones en la promocién de los destinos.

A partir de tales consideraciones, el proyecto aborda las siguientes temdticas de andlisis:

Establecimiento de un marco de andlisis y conceptualizacion sobre renovacion y rees-
tructuracion de destinos turisticos consolidados o maduros y alcance del mismo.
Caracterizacién de los modelos turisticos locales seleccionados, con especial énfasis
en el estado de la cuestion respecto a la necesidad de renovacién y reestructuracion.
Procesos de valorizacion del patrimonio natural y cultural para su incorporacion a la
actividad turistica en los 4mbitos locales de estudio.

Renovacion de infraestructuras y servicios y de la escena publica.

Principales proyectos urbano-turisticos en marcha o proyectados por cada destino
piloto y su contribucién a la renovacion del destino.

Identificacién de las actuaciones empresariales que han tenido como objetivo la
mejora de establecimientos y la creaciéon de nuevos modelos de negocio, con una
especial incidencia en la renovacién del destino.

Aparicién de nuevos modelos para la gestién de destino, analizando el papel de las
entidades mixtas publico-privadas como elemento de gestién basado en la necesidad
de coordinacién y eficiencia entre agentes turisticos.

Las aportaciones realizadas durante el seminario por los miembros de los tres proyectos
de investigaciéon competitivos han puesto de manifiesto no sélo la oportunidad sino también
la necesidad de profundizar en el andlisis de los procesos de desarrollo turistico en espacios
litorales por lo menos por tres cuestiones fundamentales:

Por su papel en las dindmicas del capitalismo global y, por lo tanto, como demostra-
ciones de la capacidad del turismo de generar transformaciones y conflictos a escala
local.

Por la naturaleza claramente urbana de los destinos turisticos litorales y las implica-
ciones que este hecho tiene sobre las necesidades de andlisis, planificacién y gestion
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que vinculan los destinos a cuestiones relativas a la transformacién de los usos del
suelo, a la localizacion de otras actividades productivas, a la aparicién de estrategias
inmobilario-financieras de alcance global, a la vinculacién del crecimiento de los des-
tinos a las nuevas dindmicas de movilidad social de caracter residencial y productivo
y a la aparicién de nuevos espacios de innovacion.

Por la extrema importancia de los procesos de renovacion/reestructuracion de los des-
tinos turisticos consolidados actualmente existentes tanto desde el punto de vista de
su competitividad turistica como, especialmente, por las consecuencias que, en forma
de nuevos conflictos, estos procesos tienen en términos ambientales y sociales.

A partir de estas constataciones y mds alld de las orientaciones especificas de las investi-
gaciones y proyectos realizadas y planteados por cada uno de los grupos, emergen cuestiones
clave desde la perspectiva de la investigacion de los destinos turisticos litorales mediterra-
neos, por lo menos desde la visién de grupos de investigaciéon como los participantes en
las jornadas que, ademds, estdn radicados en universidades localizadas en tales espacios de
destino. Tales cuestiones clave son:

Los efectos de los flujos que el turismo canaliza hacia los espacios de destino en una
dindmica global-local tanto desde la perspectiva de los conflictos que cataliza como
desde la perspectiva de la dindmica de competitividad territorial que genera.

El papel del turismo como via para la acumulacién de capital en los espacios de
destino, sus implicaciones en términos de creaciéon de dindmicas de desigualdad y
transformacion ambiental y sus apetencias en términos de mantenimiento (a través de
dindmicas de renovacidn/reestructuracion) de la actividad.

La vinculacién del turismo con la dindmica de creacidon de espacios urbanos tanto
desde la légica del capital inmobiliario-financiero como desde la perspectiva de las
funciones productivas y reproductivas que se localizan en las ciudades asi como desde
el punto de vista de la propia estructuracion de las redes urbanas y de la estructura
interna de las ciudades.

La necesidad de integrar la ordenacién del territorio, la preservacién ambiental y del
paisaje y estrategias equilibradas de desarrollo local en las dindmicas de gestién del
espacio turistico como via exclusiva para la sostenibilidad de los procesos.

Las implicaciones que los actuales procesos de renovacion/reestructuracion de los
destinos tienen sobre su propio metabolismo urbano y en relacion a los cambios en las
pautas de movilidad de las personas.

Para finalizar, las jornadas sirvieron para plantear algunas cuestiones de caracter tedrico,
metodoldgico y operativo:

470

El reto de integrar la investigacion turistica realizada por grupos localizados en dreas de
destino en las principales corrientes de difusién de pensamiento a nivel internacional.
La necesidad de aportar nuevos contenidos y aproximaciones al marco tedrico y con-
ceptual de andlisis de los cambios en los destinos.
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e Las dificultades para la obtencién y gestion de informacion primaria y el reto de cons-
truir bases de datos integradas a diferentes escalas con indicadores propios adecuados
a las necesidades de interpretacion de los destinos.

e El interés de construir un banco de casos que permitan hacer andlisis comparados a
partir del estudio detallado, bajo unos mismos supuestos tedricos, epistemoldgicos y
metodoldgicos, de la realidad de los destinos turisticos litorales y de las condiciones
para la existencia de situaciones de éxito y fracaso tanto en términos sociales como
ambientales y, por supuesto, sectoriales-turisticos.

¢ La idoneidad de la existencia de redes y sistemas de intercambio permanente entre
grupos investigadores.
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SURAFRICA 2010. FUTBOL Y GLOBALIZACION

Bartolomé Valle Buenestado
Departamento de Geografia y Ciencias del Territorio
Universidad de Cérdoba

El 11 de Julio de 2010, como vivencia y como efemérides para los espafioles, quedara
asociado en nuestro consciente al Campeonato Mundial de Fiitbol, celebrado en Sudafrica.

Y ello no solamente porque haya sido ganado por Espaiia, lo cual es de por si mds que
suficiente para el recuerdo, al tratarse de un éxito deportivo sin precedentes, que nos ha
colmado de alegria y satisfaccién y ha generado un ctimulo de sentimientos compartido por
todos los espafioles de los que, hoy por hoy, abundan poco.

Con independencia del gozo que nos depara el éxito de nuestro equipo o la incuestiona-
ble importancia de la Copa del Mundo de Fiitbol como evento deportivo, la celebracion del
pasado campeonato tiene una clara dimensién geografica, en el sentido de que el mismo es
reflejo del mundo y de la sociedad actual y, a la vez, elemento clave para la comprension de
los mismos y de su funcionamiento.

Sin entrar en detalles y solamente a escala de consideraciones muy generales, podriamos
decir que, probablemente, la primera consecuencia del Mundial haya sido la de situar a
Sudéfrica —también a la parte mds austral e ignota del continente— en el mapa geopolitico del
mundo actual, haciéndole transitar casi de golpe desde un convulso y sufrido siglo XIX —por
encima del siglo XX- hasta un esperanzador siglo XXI. El encargo a este pais de la orga-
nizacién del mundial de fiitbol ha supuesto un acto de confianza por parte de la comunidad
internacional hacia la nacién sudafricana y de compromiso con lo que ella representa. A su
término, la impecable realizacion, los medios utilizados y las grandes infraestructuras cons-
truidas han significado un salto adelante y han transmitido al mundo una imagen de capaci-
dad, madurez y expectativas en razon de las cuales este pais al final del campeonato —en su
realidad y en su percepcion externa— sea un pais diferente al del inicio.

A la competicién han concurrido treinta y dos selecciones nacionales, que aunque repre-
sentan una cifra reducida de paises en comparacién con los existentes, en realidad son la
cima de un edificio en cuya construccion —las fases eliminatorias previas a esta final— han
participado todos los paises inscritos en la FIFA. Por ello el Campeonato Mundial de Fut-
bol ha tenido caracter de acontecimiento universal, su celebraciéon ha sido conocida por la
generalidad de la poblacion mundial y se ha vivido con énfasis variable, dependiente de la
participacion en el mismo del propio pais.
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Por tratarse de una competicién en un Unico deporte, el fitbol, que tiene la consideracion
de fenémeno de masas y que se lleva a cabo entre equipos pertenecientes a la comunidad
internacional de naciones, los logros o fracasos de los competidores tienen dimensién colec-
tiva y cardcter o repercusion nacional. No sucede asi en otras competiciones deportivas, entre
ellas en la reina por excelencia, los Juegos Olimpicos, en los cuales, aunque los atletas estan
agrupados por nacionalidades, la participacion, las medallas y las recompensas se atribuyen
—principalmente— de modo individual, hallindose repartidas entre muchas especialidades
deportivas, que atendan la percepcion comunitaria o colectiva de los logros y resaltan la
individual.

Seguramente a muchas de las personas que han seguido el campeonato les resultaban
desconocidas algunas de las selecciones participantes y habrian tenido dificultades para ubi-
car los paises en el mapamundi. Tal vez lo contrario haya sucedido con un buen nimero de
futbolistas, reconocibles de inmediato y enmarcables en el equipo que juegan habitualmente,
alin desconociendo su nacionalidad.

De los 736 futbolistas que han participado en el Mundial con sus respectivas seleccio-
nes, 441, es decir, el 60 %, juegan en el extranjero como profesionales en clubs de otros
paises. No coincide, pues, la geografia de las selecciones nacionales con la de los equipos
de los principales paises, ya que los mejores futbolistas del mundo tienen una doble vincu-
lacién: con la seleccién de su pafs de origen por nacionalidad y con el equipo profesional
en el que juegan por contrato. El Mundial de fitbol, en razén de ello, se convierte en un
lugar y en una ocasién de encuentro, en una feria que acrecienta el valor del espectdculo y
de los protagonistas.

Estos hechos son relativamente nuevos; han ido en aumento en las tltimas décadas y han
alcanzado su cénit en el presente, en adecuacién a las pautas que rigen el mundo actual y de
las dimensiones extradeportivas que ha alcanzado el fitbol. En razén de ello y de las deman-
das de ocio de las sociedades mds desarrolladas, los futbolistas estdn protagonizando unas
migraciones al servicio del espectdculo que los ha convertido en gladiadores del siglo XXI
que, como antafio llegaban a Roma procedentes de Tracia, Hispania, Germania o la Galia,
hoy llegan —principalmente— a Europa desde distintos dmbitos geogréficos, generalmente
menos desarrollados econdmicamente y con ciertos vinculos entre los lugares de origen y de
destino (excolonias a Francia, Benelux o Gran Bretaia; comunidad iberoamericana a Espafia
e Italia; paises eslavos a Alemania, etc).

Consecuentemente el fiitbol, los futbolistas, han fortalecido lazos y configurado nuevos
espacios y relaciones; han permitido un acercamiento cultural, social y econdémico entre
espacios diferentes, erigiéndose —junto a los restantes deportes y deportistas, aunque en
grado mayor— en unos eficaces agentes de globalizacién del mundo y de las sociedades.

El fendmeno ha cobrado efectividad gracias a los medios de comunicacién y, en especial,
gracias al maridaje entre fiitbol y televisién, como de modo antolégico ha sucedido en el
mundial de Sudéfrica. Nada menos que 26,000 millones era la cifra de espectadores esti-
mada por la organizacién de la Copa del Mundo en visperas de la inauguraciéon y mds de 700
millones fueron los televidentes de la final entre Holanda y Espafia. Ni qué decir tienen los
efectos derivados de las retransmisiones a todo el mundo, ocupando entre ellos un lugar des-
tacadisimo los generados por la publicidad, en sus dimensiones medidtica, social, cultural,
deportiva y, obviamente econdémica, pues ha sido ésta la que ha permitido la construccién de
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infraestructuras, sufragar los cuantiosos gastos de organizacién, cubrir los gastos ordinarios,
atender a las delegaciones deportivas, compensar y premiar a los participantes, . . . y hasta
lograr cuantiosos beneficios.

La publicidad se ha propagado a través de distintos medios (prensa, radio, television), se
ha proyectado a distintas escalas, segtin el &mbito de implantacién del medio de difusion, y
ha tenido multitud de formas y facetas, aunque, sin duda, la mas importante ha sido la ema-
nada directamente de las retransmisiones televisivas de los partidos.

Esta ha tenido tres componentes fundamentales: los propios futbolistas, las prendas y
material deportivo y la publicidad estética de los estadios.

Los futbolistas se han convertido en soportes publicitarios, cuyo valor como iconos es
proporcional a su condicién de mito, al tiempo de aparicién en pantalla y a la duracién de su
equipo en la competicion. La ropa y material deportivo han sido confeccionados por marcas
conocidas, las cuales hallan en el Campeonato sus mejores escaparates y agentes de ventas al
servicio de multinacionales que tienen su sede social en paises desarrollados y las factorias
deslocalizadas en paises del tercer mundo. La publicidad estética es la que bordea al terreno
de juego; impresa en paneles cambiantes cada treinta segundos ha estado ocupada por una
veintena de marcas reconocibles a todas las escalas y percepciones posibles, las cuales nos
resultan familiares en el contexto de la globalizacion, por tratarse de firmas de automdviles,
de material deportivo, de tarjetas de crédito, bebidas, etc. de implantacién mundial y de uso
0 consumo cotidiano.

La eficacia de la publicidad y, consecuentemente, su capacidad para generar ingresos,
ha alcanzado cotas muy elevadas en la recién terminada Copa del Mundo, 2010, gracias a
la situacion geografica de Sudafrica —en la longitud geografica de los paises europeos mas
poblados y, a la vez, equidistante de los participantes asidticos y americanos—, a un bien
estudiado calendario deportivo y a una inteligente eleccion de los horarios de celebracién
de los partidos (13730; 16 y 20730 horas, en las primeras fases). Ello permitia que un mismo
partido de fiitbol —por ejemplo Argentina/Republica de Corea— pudiese ser visto en horario
nocturno en los pafses orientales, vespertino en Europa y Africa y matutino en los paises
americanos, procurando la menor diferencia entre la cifra de teleespectadores potenciales y
reales y que pudiese ser visto por personas situadas a miles de kilémetros entre si y del lugar
de celebracion del mismo.

Con ello la television y el fitbol han contribuido, una vez mads, a la globalizacion, en
cuanto una misma imagen ha podido ser percibida sincrénicamente en hemisferios dife-
rentes, generando las emociones —coincidentes o contrapuestas— derivadas de la pasion que
suscita el fitbol entre los seguidores de los equipos contendientes.

Y todo ello sin entrar a considerar la influencia que acontecimientos deportivos como el
que estamos comentando han tenido en la evolucién de las telecomunicaciones y de la televi-
sién propiamente dicha. Pensemos al respecto en la Olimpiadas de Munich y la propagacion
de la television en color, los origenes de la televisidn digital, la implantacién de la television
tridimensional aqui en Sudéfrica, o el referente en el que se ha convertido la Olimpiada de
Barcelona, que marcé un antes y un después en la organizacién y retransmision a escala
planetaria.

En suma, podriamos decir que la Copa del Mundo 2010 ha sido mucho més que un
campeonato mundial de fitbol, incluso para nosotros los espafioles, que por haberlo ganado
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hemos tocado una cima emocional y deportiva desconocida. Ha sido, ademas, un claro expo-
nente del funcionamiento de la sociedad actual a escala planetaria y una ocasién extraordi-
naria para vislumbrar las fuerzas que la mueven, entre las cuales el deporte, el fttbol y los
futbolistas de €lite —difundida su imagen a través de la television— son unos eficaces agentes
de globalizacion y de propagacién de ideas, valores e intereses. En definitiva, ha brindado
todos los ingredientes para una excelente leccién de Geografia.

Seria deseable —como ya expresé el Papa Juan XXIII en los albores de la televisién y en
el orto de la Guerra Fria— que el deporte fuese cauce para el acercamiento de los pueblos y
las naciones, y que tal y como ha rezado el eslogan de 1a Copa del Mundo Sudafrica, 2010,
el futbol fuese un deporte para la esperanza y un instrumento para la construccién de un
mundo mejor en este Planeta, morada del ser humano.
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